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Résumé : L’étude d’une langue étrangére implique une exploration intégrale des cultures étrangéres. Sur la chaine YouTube « Easy
French », plusieurs vidéos présentent des aspects de la culture frangaise. Par exemple, dans I’épisode vidéo intitulé « Que Mangent
les Frangais a Noél », le contenu explique les plats typiques consommés par les Frangais pendant les fétes de Noél. Cette vidéo
peut étre utilisée pour illustrer le théme de la gastronomie dans le cours de « Communication Interculturelle ». L’objectif de cette
recherche est de décrire la pertinence des vidéos YouTube « Easy French » sur le theme du cours et leur application dans le domaine
de la communication interculturelle. Cette étude utilise une approche qualitative descriptive. La source de données de cette
recherche comprend onze vidéos de la playlist « Interculturalité » sur la chaine YouTube «Easy French ». La technique de
conversation libre et de prise de notes est utilisée pour recueillir les données. Ensuite, les données sont transcrites sur des fiches
et analysées al’aide de techniques d’analyse de contenu. Les résultats de la recherche révélent que trois vidéos sont en adéquation
avec le theme de la géographie, deux avec celui de la gastronomie, et six avec celui des caractéres et des habitudes. L’utilisation
de ces onze vidéos pour I'apprentissage de la communication interculturelle est expliquée dans la fiche pédagogique (RPS).
Mots-clés : vidéo ; support pédagogique ; communication interculturelle

Abstract: Studying a foreign language entails an integral exploration of foreign cultures. In the YouTube channel “Easy French”,
several videos feature aspects of French culture. For instance, in the video episode titled “What Do the French Eat at Christmas”’,
the content explains the typical foods consumed by the French during the Christmas holiday. This video can be utilized to illustrate
the gastronomy theme in the Communication Interculturelle course. The objective of this research is to describe the suitability of
“Easy French” YouTube videos with the course theme and their application in the Communication Interculturelle subject. This study
employs a qualitative descriptive approach. The data source for this research comprises 11 videos from the “Easy French” YouTube
interculturality playlist. The free conversation and note-taking technique are used to gather data. Subsequently, the data is
transcribed onto data cards and analyzed using content analysis techniques. The research results reveal that three videos align
with the la géographie theme, two with la gastronomie, and six with les caracteres et habitudes. The use of these eleven videos for
intercultural communication learning is explained in a semester lesson plan (RPS).
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L’INTRODUCTION

La présence de la langue joue un réle significatif dans la vie culturelle des étres humains. La langue
et la culture forment une unité indissociable. Selon Jing (2018), la langue est une composante essentielle
de la culture et joue un réle primordial. Elle est influencée et faconnée par la culture et, par conséquent,
elle reflete la culture. « La langue est une part essentielle de la culture et joue un réle primordial. Elle est
influencée et faconnée par la culture et en est donc le reflet. ». La langue et la culture sont étroitement
lides. Cette relation repose sur I'idée que la langue doit étre apprise dans un contexte culturel et que la
culture peut étre apprise a travers la langue. Les disciplines qui examinent la relation entre la langue et la
culture peuvent étre mobilisées pour comprendre cette relation elle-méme. Selon Arifin (2018), méme si
quelgu’un parle couramment une langue étrangere, la communication avec les locuteurs natifs n’est pas
efficace. Cela est di au manque de connaissances sur la culture de la langue cible. L’objectif de
I’apprentissage d’une langue étrangere est non seulement de maitriser la langue elle-méme, mais aussi les
aspects culturels qui lui sont associés. Les langues étrangeres jouent un r6le important en Indonésie, étant
utilisées a la fois pour les relations bilatérales entre pays et pour I’éducation, qu’il s’agisse d’une éducation
formelle ou non. L’apprentissage de la langue et de la culture frangaises est souvent dispensé séparément
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ou dans des matieres distinctes a l’'université. Cependant, ces deux aspects sont en réalité étroitement liés
et ne peuvent étre dissociés. Lors de I'apprentissage d’une langue, il ne s’agit pas seulement de maitriser
les compétences de communication dans cette langue, mais aussi de comprendre le contexte culturel qui
lui est associé. Par exemple, pour les étudiants qui apprennent le francais, il est important de comprendre
des aspects de la culture francaise tels que les salutations, les régles de table et d’autres coutumes liées a
lalangue. C’est pourquoila culture et la langue doivent étre étudiées de maniére conjointe et intégrée afin
d’optimiser la compréhension et les compétences liées a I'appréhension de langues et de cultures
différentes, bien que, fondamentalement, I’apprentissage de la langue et de la culture puisse également
étre réalisé de maniere distincte.

La Section de pédagogie du francais de I’Universitas Negeri Semarang comprend un cours
d’apprentissage interculturel, intitulé « Communication Interculturelle », obligatoire pour les étudiants en
troisieme semestre. Selon une étude préliminaire menée au moyen d’entretiens avec six étudiants en
troisieme semestre de la Section de pédagogie du francais de I’Universitas Negeri Semarang, des
informations ont été recueillies sur les supports d’apprentissage utilisés dans le cours « Communication
Interculturelle ». Les enseignants utilisent différents supports tels que des articles sur Internet, des extraits
de films, de courtes vidéos et des livres. Les sujets abordés dans ce cours sont varié€s, notamment I’histoire,
la gastronomie, la religion et les croyances, la politique, I’économie, le climat et la météo, les festivals, les
systémes de transport et bien d’autres. A I’ére numérique actuelle, I'apprentissage de la culture d’autres
pays n’est pas difficile, car il est soutenu par le développement rapide des technologies de la
communication et de I'information. YouTube peut étre une source d’apprentissage, un moyen d’attirer
’intérét des éléves et de soutenir leur style d’apprentissage. Presque tous les éléves utilisent YouTube
pour rechercher des informations et apprendre (Moghavvemi et al., 2018). YouTube propose des millions
de vidéos couvrant divers sujets scientifiques, utilisables dans I’enseignement en classe. L’'une des chaines
YouTube utiles pour I’apprentissage de la langue et de la culture franqaises est Easy French.

What Do the French Eat at Christmas ? | Easy French 143

B ‘EiSY Frf"cf' o £ Disubscribe o 46 GP £ Bagikan

Image 1. L’épisode vidéo « What Do the French Eat at Christmas? Easy French 143 »

Dans la liste de lecture de la chalne Easy French sur 'interculturalité, on trouve plusieurs vidéos sur
la culture francaise. Par exemple, dans I’épisode vidéo intitulé « What Do the French Eat at Christmas ? Easy
French 143 », le contenu explique les plats traditionnels frangais servis pendant la période de Noél. Cette
vidéo peut étre utilisée pour aborder le théme de la gastronomie dans le cadre du cours « Communication
Interculturelle ». Le concept de cette chaine YouTube consiste a interviewer des personnes dans les rues
de Paris. Toutes les vidéos de la chalne Easy French sont sous-titrées en francais et en anglais. Les sous-
titres aident les spectateurs a comprendre le contenu visionné. L’auteur constate que les vidéos de la liste
de lecture sur I'interculturalité de la chaine Easy French ont le potentiel d’étre utilisées pour expliquer les
différents sujets abordés dans le cours « Communication Interculturelle » et peuvent également servir de
référence aux enseignants en matiére de supports d’apprentissage. L’objectif majeur de cette recherche
est tout d’abord de décrire quelles vidéos sont en adéquation avec le theme de I'enseignement de la «
communication interculturelle ». Deuxiemement, pour décrire comment ces vidéos peuvent étre utilisées
comme matériel pédagogique dans le cours de « Communication Interculturelle ».
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LA METHODOLOGIE

L’approche de recherche que j’ai utilisée est la recherche qualitative descriptive. L’objet de cette
recherche est les vidéos YouTube d’Easy French. Les techniques documentaires, I’observation non
participante et la prise de notes sont utilisées pour recueillir des données. La réduction des données est
effectuée en ne conservant qu’une donnée essentielle, en raison de la répétition des données dans une
source de données. Ensuite, nous avons analysé le contenu, qu’il s’agisse de dialogues ou d’images, de
chaque épisode de la vidéo Easy French, afin d’en évaluer I'adéquation aux thémes du cours de
communication interculturelle. Ensuite, les résultats seront utilisés pour élaborer un plan d’application
sous la forme d’une fiche pédagogique pour le cours de communication interculturelle.

LES RESULTATS ET LES DISCUSSIONS

1. L’adéquation avec les themes du contenu de la communication interculturelle

Les sources de données de la recherche proviennent de 11 vidéos de la chaine YouTube Easy French,
qui ont été classées en 3 themes du cours de communication interculturelle, a savoir (1) la géographie et
P’histoire, (2) la gastronomie et (3) les caractéristiques et les habitudes.

2. Théme de la géographie et de I’histoire

Le theme de la géographie et de I’histoire comprend les vidéos 3, 7 et 9. La vidéo (3) intitulée « The
Most Beautiful French Region » figure dans le catalogue de la chaine Easy French, a I’épisode 137. La vidéo
(7) intitulée « Where Are Parisians Really From? » figure dans le catalogue de la chaine Easy French, a
I’épisode 158. La vidéo (9) « Can French People Name All French Regions? » se trouve dans le catalogue de
la chalne Easy French, a I’épisode 170.

Dans la vidéo (3) intitulée « The Most Beautiful French Region », située dans le catalogue 137. La
vidéo a été diffusée le 26 septembre 2021 et dure 10 minutes et 15 secondes. Dans cet épisode, Héléne a
interviewé 15 passants avec la question principale : « Quelle est la région la plus belle de France selon vous
? Et pourquoi ?». Dans I'ensemble, la vidéo (3) offre un apercu de la beauté et des conditions
géographiques des régions de France. La vidéo fournit des informations sur différentes régions de France,
telles que Provence-Alpes-Cote d’Azur, Normandie, Savoie, Bretagne, Cévennes, Région Lyonnaise,
Aquitaine, Alsace, Paris, Anjou, Le Sud-Ouest, Centre-Val de Loire, lle-de-France et Hérault. Les répondants
ont également décrit les paysages naturels intéressants de chaque région. PACA (Provence-Alpes-Cote
d’Azur) offre de magnifiques paysages cotiers et un climat trés agréable. La Normandie offre des paysages
marins, des falaises et de belles campagnes. La Savoie offre des paysages magnifiques en été comme en
hiver. La région des Cévennes, site du patrimoine mondial de ’'UNESCO, offre des coins tres pittoresques.
L’Aquitaine a de belles plages, des collines et des montagnes. Le Centre-Val de Loire est célébre pour ses
nombreux chateaux. Marseille, en Provence-Cote d’Azur, bénéficie d’un ciel bleu et de nombreux pins.

La vidéo (7) intitulée « Where Are Parisians Really From? » a été mise en ligne le 17 juillet 2022 et dure
11 minutes et 33 secondes. La créatrice de contenu Héléne a interviewé douze passants avec la question
principale : «D’ou viens-tu ?». Dans I’ensemble, la vidéo offre un apercu des arrondissements,
départements, sous-régions, régions et villes de France. Il s’agit notamment de la ville de Lyon, de la sous-
région 91, Essonne, située au sud de Paris, de la sous- région 92, Hauts-de-Seine, de Montrouge, au sud de
la ville de Paris, du neuvieme arrondissement, du département des Yvelines, du village de Nanteuil-la-Forét,
situé dans le méme département que la ville de Reims, de la Guyane, une sous-région francaise située en
Amérique latine, prés du Brésil, de la Cote d’Ivoire, de la ville de Saint-Etienne, de la ville de Roubaix, de la
région de Touraine, de la ville de Tours, de la ville de Vernon, en Normandie, située a I’ouest de la ville de
Paris.

Quinze données ont été trouvées dans la vidéo (9) intitulée « Can French People Name All French
Regions? ». La vidéo a été mise en ligne le 19 février 2023 et dure 13 minutes et 2 secondes. La créatrice de
contenu Judith a interviewé onze passants sur leurs connaissances des régions de France. Dans I’ensemble,
la vidéo (9) fournit des informations sur les 13 régions métropolitaines, a savoir les régions métropolitaines
en France situées sur le continent européen, notamment les Hauts-de-France, I'lle-de-France, le Grand Est,
la Bourgogne-Franche-Comté, I’Auvergne-Rhéne-Alpes, Provence-Alpes-Cote d’Azur, I’Occitanie, la
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Nouvelle-Aquitaine, les Pays de la Loire, le Centre-Val-de-Loire, la Bretagne, la Normandie et la Corse. En
outre, cinq régions ultramarines ont été mentionnées, a savoir les régions d’outre-mer de la France situées
en dehors du continent européen, notamment la Guyane, la Martinique, La Réunion, La Guadeloupe et
Mayotte.

3. Théme de la gastronomie

Le théme de la cuisine comprend 18 données issues de 2 sources, a savoir les vidéos 4 et 6. La vidéo
(4) intitulée « Top 8 Most Delicious French Pastries Super Easy French » se trouve dans le catalogue de la
chaine Easy French, épisode 103. La vidéo (6) intitulée « What Do the French Eat at Christmas? » se trouve
dans le catalogue de la chaine Easy French, épisode 143.

La vidéo (4) intitulée « Top 8 Most Delicious French Pastries » comporte 10 données sur le theme de
la cuisine. Cette vidéo a été mise en ligne le 3 octobre 2021 et dure 8 minutes et 13 secondes. De 00:33 a
04:39, les trois créatrices de contenu, Rita, Hélene et Judith, expliquent la composition de 8 patisseries
francaises, a savoir le paris-brest, le millefeuille, 'opéra, I’éclair, la religieuse, la tarte Tatin, le Saint-Honoré
et le macaron. De plus, les répondants mentionnent d’autres types de gateaux, tels que le salambo et la
tarte aux framboises.

Dans la vidéo (6) intitulée « What Do the French Eat at Christmas? », 8 données ont été identifiées.
Cette vidéo a été mise en ligne le 26 décembre 2021 et dure 7 minutes et 56 secondes. La créatrice de
contenu Judith a interviewé 8 passants au Marché de Noél Alsacien en leur posant la question principale :
« Quels sont les plats traditionnels que les Francais mangent habituellement lors des fétes de Noél en
France ? ». Dans I’ensemble, la vidéo explique les plats que les Francais consomment habituellement lors
de la féte de Noél, tels que la blche de Noél, le foie gras, la dinde, les fruits de mer, les escargots, le
champagne et le vin.

Dans la vidéo (10) intitulée « What’s in Your Fridge? », diffusée le 26 février 2023 et d’une durée de 13
minutes et 41 secondes, 3 données ont été trouvées. Les répondants interrogés par Héléne ont mentionné
les aliments stockés dans le réfrigérateur des Frangais. En général, les Francais stockent des fruits, des
produits laitiers (yaourt, fromage, chocolat), du jambon, du beurre et des produits sucrés.

4. Théme des habitudes et caractéres (les caractéres et habitudes)

Le théme des habitudes et caractéres comprend 49 données issues de 6 sources, a savoir les vidéos
1,2, 5, 8 et 11. La vidéo (1) intitulée « Men in France: Are They Romantic? » est disponible dans le catalogue
de vidéos Easy French, a I’épisode 124. La vidéo (2), intitulée « What Are French Women Like? », figure dans
le catalogue de vidéos Easy French, a I’épisode 132. La vidéo (5) intitulée « Do The French Procrastinate? »
se trouve dans le catalogue de vidéos Easy French, a "épisode 138. La vidéo (8) intitulée « Do the French
Like Pets? » figure dans le catalogue de vidéos Easy French, a I’épisode 165. La vidéo (10) intitulée « What’s
in Your Fridge: French People Answer » figure dans le catalogue de vidéos Easy French, épisode 171. La
vidéo (11) intitulée « How Do French People Spend Their Evenings? » est disponible dans le catalogue de
vidéos Easy French, épisode 172.

La vidéo (1) a été diffusée le 20 mars 2021 et dure 9 minutes et 23 secondes. Le contenu créé par
Judith interroge 8 passants sur la maniére dont ils décrivent les hommes francais. La vidéo (1) intitulée
« Men in France: Are They Romantic? » contient 7 données. Les données trouvées concernent la mention
des traits de caractére chez les hommes franqais. Les traits de caractére négatifs associés aux hommes
francais incluent un comportement séducteur tant dans la vie réelle que sur les réseaux sociaux, la colére,
le sexisme, une tendance conservatrice, un esprit de séduction ou de drague, un manque de romantisme,
un c6té génant lors de I'approche des femmes. En outre, les traits de caracteére positifs observés chez les
hommes francgais sont leur c6té conservateur, leur aspect plus traditionnel, leur courtoisie, leur caractére
révolutionnaire et leur tendance a séduire tout en restant polis.

La vidéo (2) intitulée « What Are French Women Like? » a été mise en ligne le 11 juillet 2021 et dure 10
minutes et 53 secondes. Elle contient 12 données décrivant les traits des femmes frangaises. Comme I’ont
décrit les quatorze répondants, les femmes frangaises présentent plusieurs traits de caractére, notamment
une personnalité [égérement forte, une approche moderne, une indépendance, un courage, un souci de la
mode, de la beauté, de I’élégance, du charme, de I'ouverture d’esprit, de la gaieté, de la tenue
vestimentaire soignée et de I'indépendance. Les femmes franqaises ont généralement tendance a porter
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des talons hauts. Elles sont également bien éduquées, ont une bonne éthique de vie et dégagent un style
"titi parisienne" qui englobe la mode, la maniére de marcher, la posture, le mode de vie nocturne et
Iinteraction avec les autres.

La vidéo (5) intitulée « Do The French Procrastinate? » contient 6 données. Cette vidéo a été diffusée
le 21 octobre 2021 et dure 9 minutes et 55 secondes. Dans I’épisode 138, la créatrice de contenu Judith a
interviewé des passants avec la question « Avez-vous déja remis a plus tard une tache ? ». Dans I’ensemble,
les répondants ont tendance a remettre a plus tard des taches. Les taches couramment reportées
comprennent le report de taches administratives, les courses mensuelles, la vaisselle et le nettoyage de la
maison.

La vidéo (8) intitulée « Do the French Like Pets? » a été diffusée le 22 novembre 2022 et comporte 5
données. Ces données concernent la description des préférences des Francais en matiére d’animaux de
compaghnie. Cinqg répondants possedent des animaux de compagnie, généralement des chats et des chiens.
Certains répondants prennent bien soin de leurs animaux, tandis que d’autres n’ont peut-étre pas le temps
ou I'intérét de s’en occuper.

Derniérement, 16 données ont été identifiées dans la vidéo (11) intitulée « How Do French People
Spend Their Evenings? ». Ces données comprennent la mention parmi les répondants de diverses activités
quotidiennes en soirée. Dans I’ensemble, les routines nocturnes évoquées comprennent aller au cinéma,
rencontrer des amis, faire de I'exercice, regarder des films ou des séries, jouer a des jeux vidéo, travailler,
se détendre, jouer d’un instrument de musique, faire de la couture, manger et dormir.

5. L’exemple conception de I"application vidéo dans le cours communication interculturelle

Semestre 13

Niveau : Intermédiaire
Thémes : La géographie
Durée 1100 minutes
Support et matériaux

Video

¢ The Most Beautiful Regions in France (régions, relief, climat)
o Wonderful Indonesia - Get to Know the Charm of Indonesia
https://www.youtube.com/watch?v=fjM8I- rBTf4

* Images

Objectif : Communicatif, Linguistique, Socioculturel

Capable d’expliquer et de comparer les conditions géographiques des régions francaises avec
I'Indonésie.

Déroulement

Mise en route

- Pour commencer le cours, ’enseignant tourne les vidéos wonderful

- Les étudiants observent la beauté des régions d’Indonésie.

- L’enseignant tourne les vidéos 2 fois « The most beautiful French region » :

01:05-01:09 : géographie Anjou

01:50-01:57  :géographie Hérault

02:20 - 02:36 :géographie Tarn

02:56 — 03:31 : géographie PACA

05:49 — 06:04 :géographie Bretagne

06:22 - 06:32 : géographie Aquitaine

07:07 - 07:28 :géographie Centre-Val de Loire

08:17 - 09:24 :géographie Savoie

- Les étudiants observent la beauté des régions de France

- Les étudiants les voient et notent les mots inconnus

Activité principale

- Questions-réponses entre les étudiants et les enseignants sur les conditions géographiques des
régions de France.
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L’enseignant vérifie les réponses des étudiants

- Discussion avec les camarades de groupe, comparée aux conditions géographiques des régions
d’Indonésie. Par exemple:
Centre Val de Loire compte de nombreux chateaux
Jogja possede de nombreux temples

Activité interculturelle :

- Créer des cartes des conditions géographiques des régions de la France et de I'Indonésie, et de
montrer leurs différences et similitudes.

Evaluation

Participation active

1. Aprés avoir regardé la vidéo, qu’avez-vous trouvé dans celle-ci?

2. Mentionnez les régions de France dans la vidéo?

3. Donnez des exemples de différences dans les conditions géographiques régionales en Indonésie
et en France

Instrument cartes

- La tache consiste a créer une carte illustrant les conditions géographiques de la France et de
I'Indonésie.

- Accordez une attention particuliére aux conditions géographiques, telles que les montagnes, les
rivieres et les lacs, ainsi qu’a la position géographique relative des deux pays.

- Incluez également des informations supplémentaires intéressantes sur les différences et
similitudes géographiques entre la France et I'Indonésie.

LA CONCLUSION

Les résultats de la recherche montrent qu’aprés I’analyse de onze vidéos. Trois vidéos
correspondant au theme « la géographie », a savoir la vidéo (3), la vidéo (7), et la vidéo (9). Trois vidéos
correspondant au théme « la gastronomie », a savoir la vidéo (4), la vidéo (6), et la vidéo (10). Cinq vidéos
correspondant au théme « les caracteres et habitudes », a savoir la vidéo (1), la vidéo (2), la vidéo (5), la
vidéo (8), et la vidéo (11). L’utilisation de ces onze vidéos pour I'apprentissage de la communication
interculturelle est expliquée dans une fiche pédagogique.
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